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THE GOOD MOBILITY

THE GOOD ARCHITECTURE
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Esistono anche garage di nuova costru-
�ione che sono diventati delle vere e pro-
prie  attrazioni  architettoniche, 
tecnologiche e infine turistiche. Un 
esempioǫ �’�utostadt �ol�s�agen, la 
ǲcittà dell’autoǳ, reali��ata nel ʹͲͲͲ 
come progetto decentrali��ato dell’��po 
Interna�ionale di �annover, dedicata ai 
mondi futuribili. La maggiore attrazione 
è rappresentata da due torri alte Ͷ8 
metri in vetro e acciaio, utili��ate per lo 
stoccaggio automatico delle vetture in 
pronta consegnaǣ in media, dalle torri 
vengono ritirate ͷͲͲ auto al giorno. �ue-

ste torri sono state d’ispira�ione per una 
scena del film Mission Impossible Proto-
collo Fantasma con �om Cruiseǣ il team 
di produ�ione ne ha replicato l’esatta 
struttura negli studi di produzione Ca-
nadian Motion �icture �ar�. �e torri 
sono direttamente collegate alla fab-
brica con un sistema di trasporto a rulli 
e un ascensore che le porta al piano ren-
dendole di fatto a chilometro zero. Nel 
ʹͲ1Ͷ l’�utostadt ha vinto il 
uinnes 
World Records come sistema di par-
cheggio automatico piî veloce al mondo 
ȋprecisamente con il tempo di 1’ e ͶͶ’’Ȍ. 
�isitare l’�utostadt è un viaggio nel 
mondo della mobilità che attira ogni 
anno milioni di personeǣ il parco tema-
tico ospita eventi culturali, esposi�ioni 
d’auto d’epoca, spa�i verdi, laboratori 
creativi per bambini, tour guidati ed 
esperienze di guida su misura. Questo 
progetto è un esempio unico di come un 
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Con il tempo di 1’ e 44’’ 
l’)utostadt ha vinto il 
/uinnes ?orld :ecords.

�rchipar�ing

�almente belli da diventare 
attra�ioni turistiche. �cco i 

parcheggi più cool del mondo. 

di Domiziana Montello

garage possa essere elevato a un’icona 
architettonica e culturale. Un’altra attra-
�ione si trova in 
iappone. �’Umihotaru 
sorge su un’isola artificiale nella baia di 
�o��o ed è parte di una grande infra-
struttura viariaǣ un punto di sosta per gli 
automobilisti che attraversano la �o��o 
Bay Aqua-Line che ospita ristoranti, ne-
go�i, spa�i espositivi. �egli anni è diven-
tato un’attra�ione turistica perch± offre 
una delle migliori viste panoramiche 
sulla città. �a capacità di Umihotaru di 
combinare praticità e intrattenimento 
riflette l’efficien�a giapponese nella ge-
stione degli spa�i urbani e l’impegno 
verso solu�ioni architettoniche che ser-
vano a molteplici scopi. �empre in �sia, 

c’è lo ��� 
arage del grattacielo �amil-
ton �cotts di �ingapore, che permette ai 
residenti di parcheggiare le proprie su-
percar direttamente nel salotto del loro 
appartamento. 
li utenti lasciano l’auto 
su una piattaforma che tramite un 
ascensore automatizzato la trasporta al 
loro piano. 
ra�ie alle ampie vetrate 
l’auto diventa un elemento di design vi-
sibile sia all’interno dell’abita�ione che 
all’esterno. �uesti esempi dimostrano 
come i garage possano trasformarsi in 
strutture che uniscono fun�ionalità e 
intrattenimento trasformando il con-
cetto tradizionale di parcheggio, e ele-
vandolo a un nuovo livello di esperien�a 
culturale e turistica.  n

1. l’autostadt volkswagen car tower 
di hannover, realizzato nel 2000.

2. lo sky garage del grattacielo hamilton 
scotts di singapore.


